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 مرکز پژوهش و آموزش

 خالق دانا به نام 

   گردشگری   اقتصاد 

يك  یگردشگر  امروزه درآمد  یبه  ايجاد  درجهت  صنايع  بزرگترين  توسعه  ،از  و    ی رشد 

 یسالم و پاك بـرا  یپر درآمد بودن، صنعت  نیاز کشورها تبديل شده که در ع  یاریبس  یاقتصاد

  ی زياد   یو اقتصاد  یاجتماع  راتیی تغ  نکه رشد آشود  یاقتصـاد هـر منطقـه و کشور محسوب م

رونق  و  است  داشته  دنبال  به  س  انگر یب  آن،  را   ـیامن  ،یاجتمـاع  ،یاقتصـاد  ،یاسـیثبات   ،یت

از   ی بـا برخـوردار  یديگر صنعت گردشگر  انی به ب  .جهان است  یکشورها  یو علم  یفرهنگـ

نمايد و  ین میيك منطقه تام  یهمزمان چندين هدف را در فضا  ،منحصـر بـه فـرد  ـازاتیامت

 یکننده بخش نیتام  یيکه صنايع ديگر هـر کـدام بـه تنهـا  یدرحال  .است  یچند بعد  یاپديده

 از اهداف مورد نظر هستند.

محسوب    ایمهم در دن  یاقتصاد  یهاتیاز فعال  یكي  یگردشگر  ،یاساس آمار سازمان جهان  بر

را به خود اختصاص  ایدرصد اشتغال دن۱۰و یناخالص داخل دیدرصد تول ۱۰حدود که  شودیم

   داده است.

  ا يصنعت پو  نيا،  ها. اکثر کشورشودیمحسوب م  ایصنعت دن  ن يتربه عنوان متنوع  یگردشگر

اصل منبع  عنوان  به  بخش خصوص  ی را  اشتغال، رشد  توسعه ساختار  یدرآمد،    يیربنايز  یهاو 

درآمد   شتریب  شيو افزا  یكار یاشتغال، کاهش ب  جاديموجب ا  ،مسئله  نيبه ا  شتریو توجه ب  دانندیم

 . شودیم ر کشو  كي یبرا

درآمدزاصنعت  نيترپاك   از  یكي  یگردشگر لحاظ  از  گردشگر  يیها    اقتصاد   ،یاست. 

در  یهاکشور یاقتصاد يی شكوفا یمهم برا یقرار داده است و منبع ریرا کاملا تحت تاث یجهان

 .شودیمحسوب م یدر اقتصاد جهان یحال توسعه و برقرارکننده توازن مال
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 مرکز پژوهش و آموزش

 ی در مورد اقتصاد گردشگر یگردشگر  یسازمان جهان یآمارها
 ؛ دهدیم لیجهان را تشك یناخالص داخل د یدرصد از تول ۵ یاقتصاد گردشگر ➢

 ؛شودیدرصد از کل مشاغل را شامل م ۷تا  ۶ یگردشگر ➢

جهان  المللنیب  یگردشگر ➢ صادرات  را  یدر  چهارم  سوخت  رتبه  از  مواد )پس  ها، 

 ؛ خودرو( دارد عيو صنا یمیپتروش

 ؛ دلار ارزش دارد ونیليتر  ۱سالانه  یصنعت گردشگر ➢

 ؛جهان را به خود اختصاص داده است  یدرصد از صادرات خدمات تجار   ۳۰  یجهانگرد ➢

 ؛ دهدیبه خود اختصاص م درصد از کل صادرات را ۶ یگردشگر ➢

 ؛ثبت شده است ۲۰۱۸در سال  یالمللنیگردشگر ب اردیلیم 4/۱۰ ➢

از    یمیدر حال توسعه و ن  یسوم کشورها  كي  یبرا  یارز خارج  یمنبع اصل  یگردشگر ➢

   .است افتهيکمتر توسعه   یکشورها

 کشور   کی بر اقتصاد  یگردشگر ریتاث زان یمتفاوت در م عوامل 
 ؛مطلوب یتیفیاز ک یگردشگر یهابودن امكانات و جاذبه برخودار ➢

 ؛یو مهم صنعت گردشگر   یدیدر مشاغل کل یاشتغال افراد خارج مقدار ➢

)تقاضا(   به گردشگران  يیآماده پاسخگو  یگردشگر  یهازمان از سال که مكان   زانیم ➢

 ؛(یبودن گردشگر یهستند )اشاره به فصل ديبازد یبرا

 ؛طهیح نيا یبرا هانهيها و هزشده از پرداخت  افتيدر زانیم ➢

 ؛یخارج یها کشور تیمالك زانیم ➢

 ؛در مقصد یاقتصاد مل زانیم ➢

 ؛هازهیانگ  جاديو ا  ی صنعت گردشگر  یها رساختيداشتن دولت در بهبود ز  یهمكار ➢

 ؛جامعه مقصد  شرفت یتوسعه و پ سطح ➢

 ( در مقصد.ی)خارج یارز یمخارج گردشگر زانیم ➢
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 ی موثر و مثبت اقتصاد گردشگر  اثرات
 ؛ جوانان کشور ژه يافراد به و یبرا میمستق ر یغ اي میشغل به صورت مستق جادي. ا۱

  جاد يا  ،یخيبه اماکن تار  یدگیشهر، رس  یزی بهتر مانند بهبود تم  یها ساخت  ريز  جاد ي. ا۲

 شتر یجذب گردشگر ب  با هدفاز گردشگران و    ای حاصلجاده و فرودگاه با استفاده از درآمده

 ؛ به کشور ی. وارد کردن ارز خارج۳

 .یعیطب یهاو توسعه جاذبه یدگی. رس4

 ی اقتصاد گردشگر یمخرب و منف  اثرات
 ؛ یستيو تور یعیطب ی. ساخت هتل و فرودگاه در مكان ها۱

 ه؛موجود در جامع یهاو محو شدن فرهنگ و سنت بي. تخر۲

  ی و ... و رو  یمعدن، دامدار  ،یجنگلدار  ،یمانند کشاورز  ی. از دست رفتن مشاغل سنت۳

 ؛یآوردن به ارائه خدمات گردشگر

 .شتریب یآلودگ جاديا  نیبكر و همچن عتیرفتن مناطق و طب نی. از ب4

 


